DA AGB - PEIXE VIVO

INFORME COMUNICAGAO INTEGRADA S/S LTDA., ja
qualificada, inscrita no CNPJ sob o n. 26.428.219/0001-80,
sediada no SAUS Quadra 04, Bloco A, Ed. Victoria Office
Tower, 6° andar, Salas 616/634, Asa Sul, Brasilia - DF,
vem, respeitosamente, a presenga de Vossa Senhoria, com
fulcro no item 17 do edital, oferecer a presente IMPUGNAGCAO
AO ATO CONVOCATORIO N° 003/2016, promovido pela Associacédo
Executiva de Apoio & Gestdo de Bacia Hidrogréfica Peixe

Vivo — AGB Peixe Vivo, pelas razdes a seguir expostas:

1. QUESTAO

A Associacgdo Executiva de Apoio a Gestédo de
Bacias Hidrogréaficas Peixe Vivo - AGB Peixe Vivo instaurou
procedimento licitatério na modalidade Coleta de Precos,
tipo Técnica e Preg¢o, tendo como objeto a “contratagdo de
empresa especializada para planejamento e atualizagdo do
programa de comunica¢do e relacionamento, prestagdo de
servicos de consultoria e assessoria de ilmprensa,
comunicagdo em recursos hidricos e criagdo e produgdo
editorial de publicacbées para o© comité da Bacia

Hidrogrdafica do Rio Sdo Francisco - CBHSF”.

A data para a realizagdo da sessdo inaugural esta

marcada para o dia 09.04.2016, as 10h30min. ‘\

Ao ver da Impugnante, contudo, a licitacgdo é
viciada, por ter abrangido, num Gnico edital, servicos

diferenciados, gque ndo podem ser prestados por apenas uma



empresa, € ainda sem qualquer referéncia de prego, conforme

serd a seguir demonstrado.

2. FUNDAMENTOS DA IMPUGNAGAO.

2.1. Primeira ilegalidade.

Conforme relatado alhures, extrai-se do edital
gque a AGB - Peixe Vivo visa contratar empresa especializada
em planejamento e atualizagdo do programa de comunicagdo e
relacionamento, prestacdo de servigos de consultoria e
assessoria de imprensa e comunicagao em recursos hidricos e
criacdo e producdo editorial de publicagbes para o comité

da Bacia Hidrografica do Rio S&o Francisco - CBHSF.

No entanto, no Plano de Comunicagao, descrito de
forma minuciosa, é evidente que o instrumento convocatdério
demanda, além de servigos de assessoria de imprensa e
comunicacdo, diversos servigos de outra natureza. Dentre
eles, os de ©publicidade e propaganda, mobilizacgdo,
marketing, pesquisa de opinido, identificagao de potenciais
patrocinadores, impressao grafica, pesquisa de audiéncia,
auditoria de circulacdo e controle de midia. Ha ainda a
previsdo de contratagdo de uma equipe de profissionais (12
profissionais de Jjornalismo, publicidade, marketing e da

area digital).

Tal quadro configura-se absolutamente ilegal,
fato este que macula o presente procedimento licitatério,
podendo, inclusive, acarretar a anulacdo de todo o

processo.

Ressalta-se que esta situacgdo era muito
verificada antigamente, quando existiam licitagbes apenas

para a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda,
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© que obrigava as agéncias de propaganda contratadas, em
todos o©0s contratos firmados com o Poder Publico, a
subcontratar uma empresa qgue prestasse servigo de

assessoria de imprensa.

Essa necessidade de subcontratacgao gerava
inumeras ilegalidades, até mesmo o repasse integral do

objeto licitado.

Por essa razdo, os Ministros do eg. Tribunal de
Contas da Unido, em 08.11.2006, reuniram-se em sessido
plenaria para analisar o Relatério de Auditoria n.
019.444/2005-2, o qual consolidava todas “as auditorias
realizadas no segundo semestre de 2005, em dezessete drgdos
e entidades da Administra¢do Publica Federal, para
verificar a legalidade das licita¢des e contratos de
prestagdo de servigos de propaganda e publicidade,

relativos ao periodo de 2001 a 2005”.

Os autos apresentavam um resumo das principais
irregularidades detectadas nestes procedimentos
licitatérios que pudessem revelar a necessidade de
aprimoramento da sistemdtica de contratagdes das agéncias
de publicidade, especialmente no que se refere a

delimitagdo do objeto licitado.

Confira-se o dispositivo do acérdao’:

"WISTOS, relatados e discutidos estes autos gque cuidam do
trabalho de consolidagdo dos principais achados das
auditorias realizados pelo Tribunal, no segundo semestre de
2005, em o6rgdos e entidades da Administragdo Puablica na

area de publicidade e propaganda.

"Dou 13/11/2006



ACORDAM os Ministros do Tribunal de Contas da Unido,
reunidos em Sessdc Plenaria, diante das razdes expostas
pelo Relator, em:

9.1. determinar & Secretaria-Geral da Presidéncia da
Republica que:

9.1.1. abstenha-se de aplicar as licitagdes e aos contratos
alusivos a 4rea de publicidade e propaganda o Decreto
4.563/2002, em razdoc de sua ilegalidade, e observe os
ditames da Lei 8.666/1993 e os estritos termos da Lei
4,680/1965 com vistas a fixar a remuneracdo devida as
agéncias de propaganda, orientando os 6rgdos e as entidades
integrantes do Sistema de Comunicacdo de Governo do Poder
Executivo Federal - Sicom no mesmo sentido;

9.1.2. cumpra o disposto no artigo 8°, §§ 1° e 2° da
IN/SG/PR 2/2006, exigindo dos integrantes do Sistema de
Comunicacdo de Governo do Poder Executivo Federal - Sicom o
encaminhamento & Secom/SG-PR, juntamente com a proposta de
acdo, das informacdes sobre os custos de produgdo dos
servigcos de publicidade para comporem banco de dados, ©
qual deve efetivamente ser utilizado como referéncia de
prego desses servigos;

9.1.3. normatize os editais de licitagdo e os contratos na

area de publicidade e propaganda, bem como oriente sua

execugdo, de modo a assegurar dque:

9.1.3.1. o objeto da contratacio seja claramente definido,

a partir de projeto basico, formulado em consondncia com ©

Plano Anual de Comunicacdo (PAC), sob responsabilidade dos
integrantes do Sistema de Comunicag¢dc de Governo do Poder
Executive Federal - Sicom, e <com a Lei 8.666/1993,
especificande todas as agbes publicitdrias a serem
executadas no ambito do contrato;

9.1.3.2. o objeto delimite com precisdo oS Servigos e

produtos a serem adquiridos =) nao inclua itens

indeterminados, a exemplo de: “outras ag¢des destinadas a

subsidiar ou orientar os esforgos publicitdrios” e “demais
servicos destinados ao atendimento das necessidades de
comunicacdo do contratante”;

9.1.3.3. o processo seja instruido com orcgamento detalhado
em planilhas que expressem a composigdc dos seus custos
unitéarios, conforme previsto nos incisos I e II do § 2° do
artigo 7° da Lei 8.666/1993;



9.1.3.4. a contratacdo de servigos de publicidade e
propaganda seja realizada sob os regimes permitidos pela
legislacdo que rege a matéria, vedada a utilizacdo de
regime de administracao contratada, por falta de amparo
legal e por contrariar reiteradas deliberacbes deste
Tribunal, a exemplo dos Acédrdaos 387/2001, 445/2003 e
898/2004, todos da 2% Cémara;

9:1:3:9s os procedimentos licitatérios resultem na
adjudicagdo de cada item ou conta publicitédria a um tnico
licitante;

9.1.3.6. sejam implantados mecanismos efetivos de controle,
no ambito da Administracgdo Publica Federal, em cumprimento
ao que dispdem o artigo 63 da Lei 4.320/1964 e o artigo 55,
§ 3°, da Lei 8.666/1993, para comprovar a execugdo dos
servicos, inclusive com:

[ais]

9.1.3.7. as minutas de contratos contenham cldusulas que:
9.1.3.7.1. exijam das agéncias de publicidade contratadas a
realizacdo de negociagdes com veiculos de comunicag¢do e com
fornecedores, com vistas a obtencdo de descontos e bdénus em
funcde do volume de recursos despendido, prevendo a
obrigatoriedade de participacgado de representante da
Administracdo Publica nessas negociagdes;

9.1.3.7.2. vedem a subcontratagao de servicos afetos a
criacdo/concepcao das acgdes de publicidade;

9.1.4. estude a possibilidade de contratar servigos de
auditoria independente com vistas a aferir a efetiva
execucdo guantitativa dos servicos subcontratados, como,
por exemple, © numero de veiculacdes, de tiragens, etc, ou
orie mecanismos efetivos de prestacgdo de contas da execugao
desses servicgos;

9.1.5. assegure due OS integrantes do Sicom realizem

licitacdes independentes, sem a intermediacdo das agéncias

de propaganda, para a contratacdo dos seguintes servigcos:

9.1.5.1. assessoramento e apoio na execucdo de agdes de

assessoria de imprensa, relagdes publicas, promogdo e

patrocinios;

9.1.5.2. organizagdo de eventos;

9.1.5.3. planejamento e montagem de estandes em feiras e

exposigdes; e

9.1.5.4. outros servigos destinados ao atendimento das

necessidades de comunicagdo do contratante;




[+ 0] ™

Vale a pena, também, ressaltar o seguinte trecho
extraido do acérdido, que bem elucida a necessidade de
realizacdo de licitagdo para a contratagdo de servigos de

assessoria de imprensa:

“No sentido de apresentar proposta para alcangar a origem

dos problemas detectados, ) fundamental separar a

contratacido dos servicos de reprodugdo e veiculagdo da

contratacdc dos servigos de concepgdo/criagdc de agdes

publicitarias, plano de midia, produgdc de video, pesquisas

(pré e pods-testes) vinculadas a concepgdo de campanhas

publicitarias. A separagio é necessaria para alterar a

esséncia da sistematica atual de funcionamento do setor,

introduzindo-se a possibilidade de que os contratos com as

agénecias de publicidade ndo incluam servigos de reprodugdo

e veiculacao.

Proposta com essa orientacdo implica gue a negociacdo entre
a administracdo e os veiculos, graficas e fornecedores em
geral seja feita sem intermedidrios. Essa possibilidade

exige alteragido do Decreto n°® 4.799/2003”.

Como se vé, desde o ano de 2006, a recomendacgao
do eg. Tribunal de Contas da Uni&o é no sentido de que

sejam realizadas licitacgodes independentes, sem a

intermediacgdo das agéncias de propaganda, para a
contratacdo dos seguintes servigos: assessoramento e apoio
na execucdo de acdes de assessoria de imprensa, relacgdes
publicas, promogdoc e patrocinios; organizagac de eventos;
planejamento e montagem de estandes em feiras e exposigdes;
outros servicos destinados ao atendimento das necessidades

de comunicacdo do contratante.

No entanto, da simples leitura do edital, mais
especificamente do item 9, é possivel constatar a demanda
de, por exemplo, servigos destinados ao atendimento das

necessidades de comunicacdo do contratante, de organizagdo

6



de eventos, juntamente com outros servigos de propaganda e

publicidade, sendo vejamos:

“Amplo programa estratégico com macro e micro agbes de
comunicacdoc e relacionamento, agdes prioritéarias, temas,
canais e ferramentas de comunicagdo a serem adotados
anualmente. e No programa deverd constar um estudo e
planejamento com as midias tradicionais, comunitarias e
digitais indicadas para atingir o publico alvo do CBHSF.

Cronograma de implementagdo das agdes”.

“Planejar e implementar a Campanha anual: Eu Viro Carranca
pra Defender o Velho Chico, com abrangéncia em toda a bacia
hidrografica, detalhando ferramentas, agdes, eventos,
publico alvo e dimensionando ©S recursos necessarios.
Deverdo ocorrer eventos em cada uma das gquatro regides
fisiogradficas da bacia hidrogréafica do rio S&o Francisco. A
proposta apresentada pela contratada devera estar em
sintonia com as Campanhas realizadas pelo CBHSF em 2014 e
2015, além disso, serd aprovada previamente pela Diretoria

do CBHSF”.

E evidente, destarte, que o edital de licitagaéo,
da forma como foi elaborado, atenta contra a recomendagdo
do eg. Tribunal de Contas da Uni&o e, ainda, contra a
prépria lei. Sim, porque apdés a prolagdo do acdrddo acima
mencionado, foi editada Lei n. 12.232/10, para dispor sobre
as normas gerais de licitagdo e contratacdo pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados

por intermédio de agéncias de propaganda.

A referida lei, em seu art. 2°, § 2°, é bastante

clara ao dispor que:

“Art. 22 [omissis]

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade terdoc por

objeto somente as atividades previstas no caput e no §

1° deste artigo, vedada a inclusdo de guaisquer outras

atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
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comunicacdo e relacdes publicas ou as que tenham por

finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer

natureza, as quais serdo contratadas por meio de

procedimentos licitatérios préprios, respeitado © disposto

na ngisla¢§o en vigor”.

Ressalta-se, ademais, dque O préprio edital, em
seu item 14, admite que wos recursos financeiros para
pagamento dos encargos decorrentes desta selecdo serdo
provenientes dos recursos oriundos da cobranga pelo uso da
dgua na bacia hidrogrdfica do Rio sjo Francisco, repassados
pela Agéncia Nacional de Aguas - ANA para AGB Peixe Vivo
conforme Contrato de Gestdo N° 14/ANA/2010, celebrado entre
a2 ANA e AGB Peixe Vivo com a interveniéncia do Comité da

Bacia Hidrogrdfica do Rio Sdo Francisco”.

Assim, muito embora a AGR - PEIXE VIVO nao
integre a Administracgao Pablica, esta sujeita a
fiscalizacao do TCU, nos termos do art. 5° do Regimento

Interno do Tribunal?, como decorréncia do carater publico

2 prt. 5° A jurisdicdo do Tribunal abrange:

I - gualquer pessoa fisica ou juridica, puiblica ou privada, dque utilize,
arrecade, guarde, gerencie ou administre dinheiros, bens e valores publicos ou
pelos quais a Unidoc responda, ou due, em nome desta, assuma obrigagbes de
natureza pecuniaria;

II - aqueles que derem causa a perda, extravio ou outra irreqularidade de que
resulte danc ao erério;

III - os dirigentes de empresas publicas e sociedades de economia mista
constituidas com recursos da Unido;

IV - os dirigentes ou ligquidantes das empresas encampadas ou sob intervengdo
ou que, de gqualquer modo, venham a integrar, proviséria ou permanentemente, ©
patriménio da Unido ou de outra entidade federal;

Vv - os responsaveis pelas contas nacionais das empresas supranacionais de cujo
capital social a Unido participe, de forma direta ou indireta, nos termos do
tratado constitutivo;

VI - os responsaveis por entidades dotadas de personalidade juridica de
direito privado dque recebam contribuicgdes parafiscals e presten servico de
interesse piublico ou social;

vII - todos agueles dJue lhe devam prestar contas ou cujos atos estejam
sujeitos a sua fiscalizacdoc por expressa disposigdo de lei;
VIII - os responsaveis pela aplicagdoc de guaisguer recursos repassados pela

Unido, mediante convénio, acordo, ajuste ou outros instrumentos congéneres, &
estado, ao Distrito Federal, a municipio, e & qualguer outra pessoa, fisica ou
juridica, publica ou privada;

IX - os sucessores dos administradores e responsaveis a que Sse refere este
artigo, até o limite do valor do patrimdnio transferido, nos termos do inciso
XLV do art. 5° da Constituicdoc Federal;

¥ - os representantes da UniZc ou do poder publico federal na assembleia geral
das empresas estatais e sociedades andnimas de cujo capital as referidas
pessoas juridicas participem, solidariamente com OS membros dos conselhos

8



dos recursos colocados & sua disposicdo, cabendo a ela,
portanto, obedecer as recomendacdes emanadas da Corte de
Contas, inclusive quanto & realizacdo de licitacdes

independentes para cada um dos objetos ora licitados.

Chama-se atengdo para o fato, ainda, de que
discricionariedade técnica para o 6rgdo licitante decidir
pela forma de contratacdo dos servicos ndo pode ser
confundida com arbitrariedade na escolha da modalidade

licitatéria.

2.2. 2* Ilegalidade.

Verifica-se do edital que consta apenas e tao
somente informagdo acerca do Valor Global estimado para a
execugdo dos servigos, qual seja R$ 2.640.530,00 (dois
milhdes, seiscentos e quarenta mil, quinhentos e trinta
reais), ndo tendo sido disponibilizado orcamento estimado

em planilhas de quantitativos e precos unitarios.

No entanto, segundo a disposicdo contida no art.
7°, § 2°, II, da Lei 8.666/93, os servigos somente podem
ser licitados gquando existir orcamento detalhado em
planilhas que expressem a composigdo de todos os seus
custos unitdrios, os quais, segundo esclarecimento prestado
pela Comissdo, deverdo ser integralmente assumidos pela

Contratada.

Nesse sentido, confira-se o seguinte precedente

oriundo do Tribunal de Contas da Unido:

fiscal e de administracio, pela pratica de atos de gestdo ruincsa ou
liberalidade & custa das respectivas sociedades.



“PEDIDO DE REEXAME. LICITACAO. PUBLICIDADE EM PREGOES
ELETRONICOS. COMPOSIGCAO DOS EDITAIS DE PREGAO. PROVIMENTO
PARCIAL.

1. A publicidade dos pregdes, na forma eletrdnica, deve
ser veiculada, conforme o caso, no Didrio Oficial da Unido,
jornal de grande circulacdo regional ou nacional e por meio
eletrénico, na internet.

2. Na licitacdo na modalidade pregdo, o orgamento estimado

em planilhas de quantitativos e pregos unitarios deveréd

constar obrigatoriamente do Termo de Referéncia, ficando a

critério do gestor, no caso concreto, a avaliacdo da

oportunidade e conveniéncia de incluir tal Termo de

Referéncia ou o proprio orgamento no edital ou de informar,

no ato convocatdrio, a disponibilidade do orcamento &aos

interessados e os meios para obté&-lo” (Acdérddo 1.925/2006 -

Plenério) .

Frisa-se que a referida norma, embora de
aplicacdo subsidiaria, determina a elaboracdo de planilha
de custos unitdrios para a licitagdo de servigos que a AGB
- PEIXE VIVO pretende contratar. No entanto, essa planilha
nao foi localizada no edital da Coleta de Pregos tampouco
no Termo de Referéncia, dificultando por completo a cotacgao

de precos por parte das empresas interessadas.

Sem a planilha de custos, torna-se impossivel
saber, por exemplo, quantos exemplares de uma determinada
publicacdo deverdo ser impressos. Importante lembrar que o
custo final de impressdo depende de uma série de fatores,

como quantidade, formato, papel e tamanho.

Esse ¢é apenas um exemplo da dificuldade
enfrentada pelas empresas quando da elaboragdo das suas

propostas de pregos.

Ndo bastasse, a auséncia de planilha que detalhe
os custos envolvidos abre espag¢o, inclusive, para que Os

6rgdos de fiscalizacdo questionem se os valores cotados
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refletem valores justos para a contratagdo, sob © ponto de

vista da economicidade da despesa.

As vezes, & possivel que a norma do art. 7°, §
2°, II, da Lei 8.666/93 ndo seja minuciosamente atendida

pela Administragdo, como bem asseverou Marcal Justen Filho:

“A regra do inc. II ndo podera ser cumprida rigorosamente,
em todos os casos. Determina a obrigatoriedade de previsdo
detalhada das despesas, através de planilhas que indiguem
os custos unitarios. Ora, a Administracdo nao deteré
condicdes, muitas vezes, de promover a apuragdoc desses
montantes. Come ndc atua empresarialmente em certos
setores, a Administracdo ndo dispora de elementos para
fixar o orcamento detalhado. Mas isso néo elimina o dever
de estimar custos, pois ndc ¢é licito a Administracgao

iniciar a licitacdo sem previsdo dos valores a desembolsar”

‘

(Comentéarios a Lei de Licitacgdes e Contratos

Administrativos, 112% edicdo, Dialética, pag. 107).

No presente caso, contudo, nao existe
justificativa para a auséncia da planilha de custos, pois o
érgéo licitante nao encontraria dificuldades para

determinar cada item de custo envolvido.

Assim, mesmo que o critério de julgamento seja ©
“menor preco” global, a anédlise dos valores unitarios que
compdem cada proposta é recomendada de modo a evitar a
contratacdo de uma empresa que tenha apresentado uma
proposta global exequivel, porém, cOm Ppregos unitérios
inexequiveis ou excessivos. A inclusdo da referida planilha
em edital, mesmo que estimada, terd o conddo de orientar os
licitantes a ndo incidirem nestas irregularidades que
prejudicardoc suas propostas e sua auséncia deve acarretar a

nulidade do edital.



2.3. 3% Ilegalidade.

Nao Dbastasse, cumpre ressaltar que algumas
respostas fornecidas pela Comissao alteraram, por completo,
as regras e exigéncias previamente estabelecidas no

instrumento convocatério.

£ o que se verifica, por exemplo, do Oficio CBH -
Paréd n°® 3, por meio do qual a Comissdo de Selecao e
Julgamento forneceu aos licitantes o Briefing, a fim de
embasar a criacdo do Plano de Comunicacdo, ha& apenas 18

(dezoito) dias da entrega dos envelopes:

“A Comissdo de Selecdo e Julgamento da AGB Peixe Vivo no

uso de suas atribuigdes legais apresenta:

BRIEFING

A CAMPANHA

Com o objetivo de chamar a atengdo da sociedade para OS
sérios problemas enfrentados pelo rio S&o Francisco, ©
CBHSF instituiu, em 2014, 3 de junho comoc © Dia Nacional em
Defesa do Rio Sdoc Francisco, data escolhida em razdo da
proximidade do Dia Mundial do Meio Ambiente, 5 de junho.
Nos anos de 2014 e 2015, foram realizadas campanhas de
comunicacdo integrada, com resultados importantes em termos
de divulgacio da tematica do rio. O mote das duas campanhas

tem sido “Eu viro carranca para defender o Velho Chico”.

Campanha a ser produzida para o processo licitatério

Tendo em vista o histérico de comunicacdo dos ultimos anos,
o proponente deverd criar uma nova campanha de Comunicagdo
Integrada visando divulgagdo do Dia Nacional em Defesa do
Rio S3o Francisco. O tema ¢é livre, porém deverao ser
considerados fatores como publico alvo, abrangéncia da
campanha, criatividade, e midias wusadas para atingir os

piblicos do CBHSF.

Abrangéncia
Bacia hidrografica do rio Sdo Francisco
Publico alvo
12



Pablico internc e externo do Comité&, imprensa e sociedade

em geral”.

P

Ora, ¢é sabido que o Briefing € o conjunto de
informacdes necessarias para a elaboracgéao do Plano de
Comunicacdo. Sem ele, ndo é possivel dar inicio ao processo

de planejamento da proposta a ser elaborada pela licitante.

Assim, de nada adiantou a publicacdo antecipada
do instrumento convocatédrio, se o mesmo encontrava-se
incompleto. E mais. Se a parte faltante era justamente O
Briefing - a base do processo de planejamento, a reunido de

dados imprescindiveis para o desenvolvimento da proposta.

Sabe-se que os esclarecimentos prestados pela
Comissio servem justamente para aclarar gualquer duvida em

relacdo as exigéncias do Edital, mas, jamais, para alterar

ou complementar seu conteudo.

Nesse sentido:

"[...] no caso de alteragdes no objeto licitado, no curso
do certame, gque impactem na formulacdo das propostas dos
concorrentes, a reedicdo do respectivo edital faz-se

necessaria, em conformidade com o disposto no art. 21, §

4°, da Lei 8.666/1993". (Acérddo 702/2014-Plenario, TC
018.901/2013-1, relator Ministro Valmir Campelo,
26.3.2014).

Nio bastasse, a Comissdo de Selecdo e Julgamento
da AGB - PEIXE VIVO, por meio do Oficio CBH - Para n® 4,
também trouxe significativas alteragdes na forma de
apresentacdo dos documentos de habilitacdo e da proposta

técnica.
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Por estas razdes, a CPL deveria ter republicado o
Edital, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido para
elaboracado das propostas, face a inegavel necessidade de
alteracdo das propostas, nos termos do art. 21, § 4°, da
Lei n. 8.666/93.

2.4. 4* Ilegalidade.

Por fim, ha ainda outra ilegalidade no

instrumento convocatério.

£ sabido que, em todo e gqualquer edital e minuta
de contrato administrative, por se tratar de instrumento
equiparado a contrato de adesdo, deveréd constar todas as

regras/legislacdes aplicédveis a espécie.

In casu, verifica-se a existéncia de omissdo na
legislacdo indicada como embasamento legal, pois, ainda que
nido haja mencgdo & Lei n. 8.666/93, a referida norma legal é
citada por intmeras vezes, tanto no instrumento
convocatério, como na minuta do contrato administrativo a

ser firmado com a licitante vencedora.

3. PEDIDO

Em face do exposto, requer seja a presente
IMPUGNACAO julgada procedente, para anular o edital do ATO
CONVOCATORIO N° 003/2016, promovido pela AGB - PEIXE VIVO,
em razdo das ilegalidades acima suscitadas e, Ppor
conseguinte, determinar a sua republicacdo, escoimado dos
vicios apontados, e a reabertura do prazo inicialmente

previsto.




Caso assim ndo se entenda, o que se admite apenas
por argumentar, requer seja encaminhada para anadlise e

julgamento da Diretoria Geral da AGB - PEIXE VIVO.

Pede deferimento.

Brasilia-DF, 01 de abril de 2016.
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